www.24heures.ch

0071504

VENDREDI
9 MAI 2008

AV G001 ¥ )

FR.S. 2.40
(TVA 2,4% INCLUSE)
€1.60

| INRY

Ne 107
Fondé en 1762

- HUMOUR DROGUE
Claude-Inga Barbey Des sous-marins
revient sur12 ans de importent la cocaine
succes de Bergamote | aux Etats-Unis
CULTURE PAGE 37 MONDE PAGE 9

Les vins vaudois |
ont déja gagné I'Euro

seront servis aux VIP pendant la compétition. Parmi les douze nectars
retenus, dix seront vaudois. Beau score pour les crus d’ici. LIRE:EN PAGE 3

Prodults dérivés. Vins, mais auss| mascottes, chocolats, peignoirs, fromages, T-shirts, cendriers, calecons, stylos, casquettes: le choix est pratiguement sans limites.
Les suppoarters ne devralent avoir atctine peine a manifester leur enthousiasme.
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Durant I’'Euro 2008,

le ballon de blanc
officiel sera vaudois

MICHEL JOTTERAND

un mois du coup. d'en-
voi, I'Euro 2008’ s'affi-
che partout et bien

souvent Ia ou on ne lattend
pas. Mais si les concepteurs de
produits  dérivés - débordent
d'imagination, il est un article
dont la déclinaison footballisti-
que était logiquement attendue
en Suisse romande: le vin. Et
sur ce terrain-14, les Rollois de
Schenk ont d'emblée pris le jeu
4 leur compte, décrochant un
contrat d'exclusivite  ayec
IUEFA. Et on ne parle pas 1&
d'in vin passe-partout vendu
dans une Dbouteille «bling-
bling» appelée Cuvée de I'Euro,
Non, les douze vins Schenk sé-
lectionnés seront servis dans
leur livrée d’origine aux invités
des restaurants et zones VIP de
tous les stades suisses ac-
cueillant la compétition. Seul
un autocollant discret apposé
sur  la  bouteille garantit
«l'Euro-officialité» du produit.

Pas de cuvée, ni d’étiquette spé-

ciale. Ces mémes yins continue-
ront d'Btre vendus an public, au
méme prix, par les canaux de
distributions  habituels  avec
I'autocollant et sur des présen-
toirs awx couleurs de I'Euro.

Plutét buveurs de biére
«Je me réjonis de voir com-

nient cela va marcher. On sait

que e football rime plutdt avec
la. biére, mais nous nous de-
vions de profiter de cette op-
portunité pour mettre en avant
Nos vins suissess, reléve André
Fuchs, directeur de Schenk.
Pour @tre stire de ne pas rester
sur la touche, 1'entreprise s'était

)

PRODUITS DERIVES Douze
vins ont été sélectionnés par

IPUEFA pour étre servis aux VIP
durant la eompétition. Schenk SA,

a Rolle, a obtenu I'exclusivité de

ce marché dont les crus vaudois

se taillent la part du lion. La folie
du marchandisage peut commencer.

HEUREUX ELUS

déja profilée auprés de 'UEFA
en 2006. «Mais pour négocier,
nous avons dil attendre que
soient désignées la société qui
gere les produits dérivés, puis
celle qui assurera la restaura-
tion officielle durant I'Euro»,

rappelle Eddy Eckert, responsa-
ble des ventes de Schenk en
Suisse. Clest Warner Bros. - la
maison de Bugs Bunny - qui
négocie l'utilisation de l'image
de 1'Euro et les Autrichiens de
DO & CO qui seront en cuisine,

Ces derniers, grands spécialis-
tes de la restauration pour des
manifestations haut de gamme,
ont fait leurs emplettes parmi
une palette de quarante yins
proposés par Schenk:' Et (e
choix de DO & CO a ensuite été

Eddy Eckert (a gauche), fondé de pouvoir, et/André Fuchs, directeur chez Schenk SA. & Rolle, peuvent se réjoulr
de voir leurs produits choisis pour flatter les papilles des VIP de F'Eurc 2008.

ROLEE, LE 8 MAI 2008

validé lors d’un repas dégusta-
tion présidé par Michel Platini.

Au final, douze erus ont été
sélectionnés, dont pas moins de
dix vaudois, un genevois et un
valaisan. C'est méme un Luins,
le Clairvue, de la Maison Bolle

(cave morgienne
| appartenant A

Schenk), qui fera

partie  des ca-

deaux que I'UEFA

remettra a'ses invi-
tés de marque.
«Schenk est leader
sur le marché suisse et
nous a convaincus par la
qualité de sesvins; qui plus est,
la société remplissait un des
critéres importants A nos yeux,
qui est de choisir des fournis-
seurs locaux dans la mesure du
possible», explique Pascale
Vigeli, porte-parole de
1'Euro 2008 & Nyon.

15 000 euros minimum

La consommation dans les
stades devrait representer entre
25 000 et 30 000 bouteilles, sa~
chant que l'alcool ne sera vendu
que dans les zones VIP. «Mais:
nous estimons 4 70 000/1e'nom-
bre de personnes qui pourront
‘gotiter un de nos produits dans
des conditions souvent idéa-
les», souligne André Fuchs qui
a pu apprécier le service offert 4
quelque 1200 privilégiés au res-
taurant du Stade de Suisse, &
Berne. Schenk o évidemment
dfi négocier son ticket d’entrée,
Ce sera 7,5% du chiffre d'affai-
res réalisé par l'entreprise rol-
Ioise sur la vente de toutes les
bouteilles estampillées et au
minimum 15 000 euros.

Amnoter que pour les matches
se déroulant en Autriche, les
vins seront logiquement autri-
chiens, ce qui prive les ‘crus
vaudois de la finale viennoise.
Mais ils assureront au moins
une présence suisse en demi-fi-
nale... B

¥ Cuvée du 3¢
millénaire 2006

CEPAGE Syrah,
Humagne rouge,
diolinoir,

cabernet franc,
‘cabernet sauvignon
ot merlot.

Cet assemblage
valaisan change
chaque année, une:
partie des cépages:
sont vinifiés.en
barrique.
CARACTERISTIQUES.
Sans conteste,

le fleuron de la
sélection’ Euro 2008.
Un vin'ample

aux noteside fruits
noirs, Riche et épicé,
il demedire soyaux
en bouche.

A boire enaccompagnement
d'tine viande goliteuse.

PRIX INDICATIF 23 fr. 50

» As de coeur
hlanc 2007

CEPAGE chardonnay,
Cearmont, doral,
assemblage de vins
vaudols,
CARACTERISTIQUES
Cet assemblage
a dominante
de chardonnay.

autres cépages
créés en Sulsse,
mals quiin‘ont pas
connu le succes
escompté. On:se
retrolve avec un
Vin plus charpenté;
et un peu plus
fruité qu'un
chasselas, idéal
pour une entrée
de terrine

ou un polsson.
PRIX INDICATIF 12 fr. 50

3 (hateau d’Allaman hlanc 2007

CEPAGE chasselas
CARACTERISTIQUES C'st un vin
blanc typique de La Cte au
bouquet fioral. Unijoll fruite sur ce
2007, qui reste un vin léger, mais

al

fin et frais, Un classique qui joult
toujours d'une bonne réputation.
Lidéal pour un apéritif.

PRIX INDICATIF 12 francs






